lber Wege zu ainer perfekten Kampagne.

Frank Huber, Peter Mentnar, Moderator LI Tiet 1, Frank Christian Esl,ig wnd Duschan Gert Dvon lnks) diskutierien beim IMPAC T-Forum

Foto: Kienzler

Viele fristen noch ein Marketing-Schattendasein

Experten geben Mittelstandlern beim IMPACT-Forum in Rottweil wertvolle Tipps

Jon Arnetlabm e

Rottwel. Deulschpuristen hit
ten sich die Mackenhaare ge-
sirsiubl, doch die Marketing
fachleute schnalzten mit der
Zunge: Beim IMPACT-Marke-
ting-Forum im Rottweller Bad-
haus rederierte nicht nur Dhs-
schan Gert won Edeka Siidwest
iiber den Erfolg der Kampagne
Afir  lieben  Lebensminels,
sondern diskutierten Marke-
ling-Experten mil Moderator
Ut Tietge diber Wage zu alner
erfolgreichen Kampagne

Eine Eampagne sel erfolg-
reich, so der Rottweiler Linter-
nehmensberaier Peter Ment-

ner, wenn die Menschen dard-
ber reden, Eine Bauvchwissen-
schafl sei ‘Werbung dennoch
nicht, im Gepenteil: =Es ist
gritndliche Arbeits, 5o Meni-
ner. Das Wichtigste iiberhaupt
= ta waren sich alle einig - sei
g5, elne Grundidee zu entwi-
ckeln und diese durchzuset-
zen. Fir viele Minelstindler
sei jedoch das groftte Problem,
o Prodiessor Frank Huber von
der Universitit Mainz. Der ge-
hiirtige Rottweiler bemidngel.
te, dass zu viele Uniernehmen
sich nach wie vor nicht in die
Offentlichkelt trauten: «Es ist
unglaublich, da st jemancd
Welimarkifiihrer und redel

nicht dariibers, schilttelte er
den Kopf. Es sei enttduschend,
a0 Huber weiler, wie wenig
Beachtung dem Thema =Mar-
ke in Deulschland geschenk
werde. Trotz aller Emotionen,
olie ¢ fiir eina Eult' Eampagne

bedilrfe, warf Frank Christlan
Essig {Recarmo) ein, dass man
sich unbedingt aufl das We.

sentliche konzentrieren sollte:
sAnsonsten st schnell viel
Geld weg.e Ganz wichiig sei
aber auch Mut, neue Wege zu
gehen,  erginste  Duschan
Gert. Dabei dirfe man nicht
vergessen, den Mitarbeitern
die Chance zu geben, daran
mitzuarbeiten

Mach dem offiziellen Teil
des von der Rotweiler Agen-
fur Markkom organisierien Fo-
rums verlagerie sich die Dis-
kussion schnell vom Podium
ins Auditoriom und wer well -
vielleicht wurde noch die eine
ader andere [dee fiir eine ziin-
dende  neus Kampagne
geslariel. = Wirtschaft

Duschan Gert steht die Frends
iter die gelungene Edeka-
Kampagne Farmbich ing Gesicht

geschrieben Foto: Kienzler

»Marketing ist mehr als Werbung«

Experte in Rottweil: Ein Slogan muss auch gelebt werden

VanAme Habn
Rettweeil. Fiir eine erfolgreiche
‘Werbekampagne gibt es kein
Patentrezept - darin wanen
gich die Experten beim Marke-
ting-Forum IMPACT irm Boh-
weller Badhaos einig. Den-
nach hatie die Expertenrunde,
die Alexander und Marco Teu.
fel von der Rottweiler Agentur
Markkom einpgeladen  hate,
Tipps parat, wie elne Kampag-
ne ertolgreich  angegangen
werden kann.

Im Mittelpunkt stand dabei
der Wortrag wvon  Duschan
Gert, Geschifisbereichsleiter
Marketing  und  Unterneh-
menskommunikation bei Ede-

ka Sivdwesi (Oifenburg), Gen
zeigte den Fuhbrern den Weg
gur siiberus erfolgreichena
Eampagne =Wir lieben Le-
bensmittele auf, «5ie hat abso-
lut Ims Schwarze geiroffens,
strablte or, da sie sowohl beid
den Mitarbeitern wie auch bel
den Kunden eingeschlagen
habe,

Wichuﬁ fur den Erfolg sei
weniger das finanzialle Vaolu-
mien, das zur Verfligung stehe,
00 Gert, sondern dass man
Mut hats, neue Wege zu ge
hen, newe ldeen 2w haben, um
deren  Verwirklichung man
dann kimpfen miisse,

Auch ditrfe man aichl ver.
gessen, dass Marketing viel

mehr sed, als nur Werbung. 5o
sodlten etwa die Mitarbeiter
von Anfang an in ein Projeki
eingebunden werden. Der Slo-
gan «Wir licken Lebensmit-
tels miisse auch von jedem
Mitarbeiter gelebt  waerden,
urn zu funkiionieren.

Auf dem Podium untersiri-
chen dies Frank Christian Es-
sig {Recaro), Professor Frank
Huber {Universitit Mainz)
und Unternehmensherater Pe-
ter Mentner, Dhie interne Kome-
munikation im Unternehmen
soi ebenso wichtig wie die
Kommunikation nach aulken,
wiar sich die Bunde um Mode-
ratos UL Tiedge (OWirtschafts.
magazin econo) einig.

Kreis Rottweil, 11.05.2007



